La description au service de 'argumentation

Séguence

Décrire pour inciter & la consommation
L’argumentation commerciale - La publicité

« Le secret d'une originalité efficace en publicité n'est pas la création d'images ou de mots
nouveaux et astucieux mais l'identification de mdleg relations entre des images et des mots
familiers. »Léo Burnett
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Décrire pour inciter a la consommation
L’argumentation commerciale - La publicité

Séquence

Q) Expressionorale

Objectifs : Lire une image publicitaire et construire un ge®descriptif cohérent pour

4 Mettre en valeur sa dimension argumentative

<4 Découvrir 'une des fonctions de I'image : L’argumation et ses constituants
Supports : Images (Livre page 124 ou autres) & documedtoaisuel (Spot publicitaire : exemple
« Maille » origine Francaise) ou autres selon digpbté

L 4

L 4

mobilis

t que chacun parie...
Approche & démarche possibles

Suis ton étoile
pour un nouveau monde

® Observation des images : Expression libre (Brainstorming) autour des sutspimnages
- Les documents que tu viens d’observer sont-és ahrtes postales ? Des tableaux de peintures? D

affiches publicitaires ?

A partir de la réponse, les éléves s’expriment_pdue ce qu'ils savent ce propos

@- Expression accompagnée par un guestionnaire
- Quels sont les éléments qui constituent les ttoments ?

H- Quel est le theme (le domaine) de ces publicités ?

Description des images Qu’est-ce qui attire ton attention en observamingisant chaque image ?

Les éléves s’expriment autour des éléments quititoest chaque document : Forme, Couleurs, Texte :
Compléte le tableau suivant

Emetteur Formes Couleurs Texte

18
image

28
image

38
image
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Comment appelle-t-on ces phrases au bas d’undéaffannonce) publicitaire ?
Des logos (logotypes) ? — des Accroches ? — Degahs - ?

® Etablir le schéma de communication simple & pelitine affiche publicitaire (Exemple d’une

publicité pour un téléphone portable Sony Ericsson)

Qui ? Dit quoi ? A qui

Par quel canal (moyen, suppi

Obijectif

—

& [
-

AIDA ? Mais >
c’est quoi ca ? 5‘7
sS4

L’objectif d’une publicité commerciale est de veadn
produit de consommation. Cette publicité est caoiitstn
selon un plan tres simple qui passe par 4 étapes
voici, mais elles sont données dans le désordtei de
les classer de la®l1a la 4, en utilisant des outils
d’énumération.

susciter I'Intérét — provoquer le Désir d'acheter—
faire Acheter — attirer I'Attention

L'objectif d’une publicité commerciale est de vendre un pitode consommation. Cette publicité est

Mon nouveau Ericson T [8.ya faire du bruit

r'-.,"I -

ai Jl_h' o

11 sonne en stlence

Communiquez I'émotion
')

Sony Ericsson

construite selon un plan trés simple qui passéesat étapes suivantes :

AProlongement écril

Tu regardes sans doute beaucoup la publicité. Béaigourt texte dans lequel tu diras quel genre de

publicité tu détestes en expliquant pourquoi.

Dans un spot publicitaire que tu as sans doutewiggala télévision, on découvre le champion du aeon

de football Zidane jongler avec «un ballon:..

- Dis pour quel produit Zidane fdd promotion, pour quelle marque, quel domaine

P

) 4

L 4

| @) Lecture: Compréhension de |'écrit

OJJEIMIE : - Lire un texte descriptif et :

% ldentifier sa visée argumentative publicitaiteétablir la situation de communication
<4 |dentifier les indices et les éléments mis enr@pour convaincre le consommateur d’acheter le

produit

Supports : Textes descriptifs (a visée argumentative publigiteommerciale et non commerciale

) 4

o
v
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La pate des Sultanes

Aprés avoir consacré de longues veillées a I'édulelerme et de I'épiderme chez les deux
sexes, le sieur Birotteau, parfumeur avantageuseocoemu, a découvert une pate merveilleuse.
En effet, cette pate posséde d'étonnantes quafithe agir sur la peau, sans la rider

prématurément, ce qui n'est pas le cas des dragueiyées jusqu’a nos jours et inventées par
des ignorants avides d’argent.

Cette pate est nommée pate des Sultanes, gpaeaeette découverte avait déja été faite par un
médecin arabe. Elle a été approuvée par I'Instifuies le rapport de notre illustre chimiste
Vauquelin

Cette_précieuspate, qui dégagkes parfums les plusdoux, fait disparaitre les taches de
rousseur les plus rebelleBlanchit les épidermes etlissipe les sueurs de la main dont ge
plaignent les femmes et les hommes. Elle est siumnléja pour arrétées méfaits du temps sur
beaucoup de dames I'ont, paconnaissancenommeéd’amie de la beauté

L’eau de Cologne est purement et simplememarfum banal sans efficacité spéciale, tandis
gue la pate des Sultanes est d’'une puissance migéssas danger ; son odeur réjouit le coeur et le
cerveau, charme les idées et les réveillent ; edleaussi étonnante par son mérite que par sa
simplicité ; enfin c’est un attrait de plus offeix femmes, et un moyen de séduction que les
hommes peuvent acqueérir.

Texte adapté d’Honorde BALZAC. César Birotteau
Approche & démarche possibles
®- Lecture_autonome é interrogation du texte
Retrouve les informations suivantes :
Letitre \ve i LBthEME
Lauteur & ..o La Source dutexte .......coovvvivi vt v ce e
Le texte que tu viens de lire : raconte I'histaile La Pate des Sultanes — Décrit la pate des $sltan
Expliqgue comment fabriquer la pate de Sultane
Encadre les bonnes réponses
« La pate des Sultanes » est un produit :
alimentaire - de beauté - de nettoyage - cogmeéti comestible - médicinatétergent
Souligne et mets une croix devaatmeilleure réponse
Le texte que tu viens de lire est
QuUn récit qui relate (raconte) la découverte de ®htes Des Sultanedd Un texte décrivant comment
est fabriquée « La Pate des Sultangk bn texte décrivant les qualités de « la pate ddmiSes »
Pour quelle raison cette pate est-elle appeléde«ded Sultanes » ?

D’aprés le texte « La pate des Sultanes peut effaserides de la peau. » A ton avis, est-ce qlee ce
est possible, vrai ?

¥d Alors que peut-on dire de cet argument ? Objé€ctifsubjectif — sérieux — commercial - trompeur
g4 Pour quelle partie du corps « La Pate des Sultamss-elle destinée ? Releve le champ lexicalifélat
cette partie du corps»

A quel autre produit I'auteur compare-t-il et oppd-il « La pate des Sultanes » ? Releve I'asdieulr
employé pour exprimer cette opposition.
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Alors ce texte est-il destiné a : défendre unese&u a dénoncer un comportement ? ou a promouvoir
et & vanter un produit ?

Reléve deux noms de métiers qui s’occupent dedlagpation des produits de beauté. Trouve d’'autres
noms de métiers que tu connais.

« Ne pique pas les yeux, évite les noeuds ! » 4
Le gel a-t-il toujours existé ? A en voimk#Eme utilisation que les jeunes ¢ n
font aujourd'hui, on pourrait répondre que oui!idlae produit permet au 3

jeunes (et aux moins jeunes !) de confectionnercdéfures aussi décalées que
« branchées » reste somme toute relativement récent

C'est la marque Vivelle, proposant une énogaeime de produits coiffants, qui a su
révolutionner et dynamiser l'image du gel avec desipagnes de publicité aux effets
impressionnants. Parmi les plus grands succés\ddl&/ion retrouve des gels coiffants de toutes
sortes : Allant de la gelée coiffante invisiblequ&u gel coiffant aux vitamines en passant pas le
gel « Extra fixateur », Vivelle propose avec sesdpits de changer de look en un clin d'oeil tout
en préservant ses cheveux.

Il est vrai que changer de coiffure a undéugrice non négligeable sur notre présentation, et
parfois aussi sur notre personnalité. Ce que pmpigelle avec ses produits « Dop », c'est

permettre aux jeunes d'adapter leur coiffure ale spy'ils souhaitent.
Article écrit par alban-masse

Smart, la voiture que I'on aime conduire !

Je viens d'acheter une smart pour ma femmeuiBgue je I'ai essayeée, je ne peux plus m'en
passer. Cette petite voiture est une merveille idaioe en ville, particulierement. La boite
séquentielle est trés agréable. Je trouve sontieggtbéres réussie. C'est une voiture 2 places,
aussi il ne faut pas lui reprocher ensuite de reegmavoir 4. Ceux qui prétendent que l'on est
serré dedans n'y ont sans doute jamais mis les.pledfais 1,84m et 110 KG et j'y tiens a l'aise.
Cette voiture est d'un concept particulier qui meitppas étre comparé a une autre voiture 4
places, moins chere. Cela n'a rien a voir. Bréffigave que c'est une réussite.
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Source Internet (Blog Consommatdurs

v'Prolongement de la lecture

- Relis le texte 1, puis invente une affiche puliizire destinée a promouvoir « La pate des Sultam¢s
a vanter ses qualités

- Voici l'illustration du texte 3. Relie le textguis invente une publicité destinée a faire aclretette
voiture. Ta publicité doit comprendre une accrochlideux arguments de vente, un slogan

Questions de PUB

shatterstock - 10620018

v'Comment appelle-t-on quelqu un
qui confectionne et invente des
affiches

v'Quelle est I'entreprise nationale qui
s’occupe de la publicité en Algérie
v'Que signifie 'acronyme « AIDA er
publicité

v'Pourquoi la vache qui rit rit

v'Que signifie ISIS, marque de la
poudre vendue en Algérie

v'Dans quelle ville, Zidane a-t-il
tourné le spot publicitaire pour

« Nedjma » ?

A quel écrivain algérien te fait penser
Nedjma ?

o
A g

_# 4utils de Ta Tangue

- Vocabulaire de la publicité par synonymie, antaigy formation d’'un mot (préfixation & suffixation)
- Le rapport de but comme outil dans la constractizine argumentation
- L'impératif présent et la phrase impérative densegistre injonctif

_&) Vocabulaire

Objectifs : - Lire un texte descriptif a visée argumen&ipour :
<4 Etablir et réemployer un champ lexical relatifumnivers de la publicité.
4 L’antonymie a partir d’une publicité comparatiy&( opposition)
4 Comprendre le sens d’un mot & partir de sa foongiar préfixation ou sufflxatlon
Texte support: « L’hypermarché »
L’hypermarché.
Les clients de I'hypermarché affluent, dansrdewoitures, vers le grand
batiment installé dans la périphérie de la ville... J
Comme des morceaux de fer autour d'un aimast,sibpprochent et®t,
s’agglutinent... On ne sait plus qu'on a peut-étreHeix. C'est le géant ou=
rien. Par son énormité, par ses prix bas, « Onyv# tout ce qu’on cherche etg
ony est libre », il séduit, il appate...

On péneétre dans un autre monde ou, méme leamyibes n'ont pas peu
d’y mettre les pieds : chaleur- lumiere- bruisset®entout recommence. Les caddies s’entrechoquent
dans la foule dense, stoppée de bouchons infregaiiies. On piaffe dans la monotonie des enfilddes
paquets de nouilles, de boites de lessive, de fyjemale bas, de bouteilles a perte de vue. Tagéne
tant de choses. Pas de surprise, on connait,eoi deux ou trois fois par semaine... Pour s’y frayer
chemin, on écraserait tout sur son passage. Cepemaédiatement, une voix murmure Paur votre
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plaisir, pour votre confort, nous avons agrandi...ujpaurs mieux assorti... Ce soir, vous dinerez
italien... Pour vous débarrasser des insectes, essayez eetizide ! »Et mille autres douceurs.

Peu a peu, le charme opere... On ne se sent®losur acheter tel ou tel produit, mais pour achete
tout simplement... On commence a examiner avec séghaque rayon offert. Une nouvelle espéce
d’'individu est née: lindividu caddie, poussantvdet lui un chariot comme un énorme ventre
supplémentaire et avide, qu'il remplit avec appiloica cédant au moins une fois sur dix a la sadten
d'un emballage séduisant, d’'une phrase clé, demgsses solidifiées en petits paquets, d'une vie
nouvelle qui s’achete pour pas cher. Un peu plusedaité dans ce flacon. Quelgues minutes de gagnées
dans ce carton. Une surprise dans cette boiteadeac dans l'autre, la chance de gagner le graautot
cette étiquette. C’est l'univers de la réclame.

Christine Peyré, L’hypermarché ou la féte obligatoif@exte adapté)
Lecture autonome & Interrogation du texte

o-ﬂ En lisant le texte, quel est le premier mot quiient a I'esprit mais qui n’y figure pas.

E Trouve dans le dernier paragraphe un mot de ménsecsee Publicité » puis trouve des mots de
méme famille

Relis le texte, puis releve trois (3) mots et expiens utilisés par I'hypermarché dans le but &dise
et d’attirer le client et 'amener a acheter ebcatilisés par I'auteur pour la publicité.
Mots de I'auteur Mots de I'hypermarché

®- L'auteur décrit I'atmosphere et 'ambiance qui réghdans un &n hypermarché ».
Réécris le mot souligné, puis décompose-le encgpuatit le radical et en encadrant le préfixe.

Donne un mot de méme sens qugypermarché » en utilisant un préfixe de méme sens choisi dans
la liste suivante Mini — Micro — Anti — Contre — Super — Multi — Bio — Poly— Chrono — Auto - Para

- « On pénétre dans un autre monde ou, ménam@aphobesn’ont pas peur de mettre les pieds. »
Le mot souligné est formé d’un suffixe. Recopienlet puis encadre ce suffixe.

-Un agoraphobe est une personne
Qui a peur de la lumiére — qui a peur de la pitBl- qui a peur de se retrouver dans un enduaitya
du monde -

- « Pour vous débarrasser des insectes, essay@zseeticide! »
Le mot souligné est formé d’un suffixe. Recopienlet puis encadre ce suffixe.

- Un insecticide est un produit chimique utilisé :
pour tuer les insectes — pour attirer les inseet@®ur éloigner les insectes
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Taches de réemploi
Tache 1: Compléte le texte par les mots suivants (rekatfla publicité)
[ciblée — promouvoir — agences — inciter — consomiear — performante — sociale — anticiper —
client — concernée — ses besoins — adapté — unaarce — attirer |

Aujourd’hui, les grandes entreprises commercialadressent a des ...............de publicité pour
savoir ce que le public recherche dans un protlag.résultats sont utilisés pour .....................le.
produit de la maniére la plus efficace. Chaque owsu publicitaire est congu pour .................
lattention du ................. potentiel et pour ..................celui-ci a utiliser les produits ou les
services offerts. Une .....................attrayante capte I'attention du lecteur. Elle riamt I'intérét de

la personne ...............Qui se sent_................... parce qu’elle se reconnait dans le portrait du
........................... présenté. Le discours publicitaire doit donc idEmt ses probléemes et ses
...................... Il sera_..................a son niveau de langue, a son age et a sa classe.........
Enfin, une publicité ............ccceeveennn.... doit .oooueeiiiiienn et éliminer les objections du futur
acheteur.

Tache 2: Voici des slogans publicitaires. Imagine et mase a quels produits ils peuvent étre
destinés

« Elle est saine, pas la peine de s’inquiéter gon cholestérol et ses veines. Allez voir nosiels
millénaires comment ils se portent... »

« Avec elle, vous allez avaler des kilometres dedgon et planer dans du plaisir sans griller ides
cigarette...Et c’est tant mieux ! »

Tache 3: Compléte les mots soulignés par le préfixe owslgfixe qui convient.
[ électro — poly — sphere — multi — extra - logie eontre — phobe — anti — gone]
» Cette affiche est une publicité pour un ....transpirant

» Voici un appareil ............. meénagergui va vous étonner par la simplicité de sonadtion : il est
............... fonctionnel et ...........valent

» Ce médicamentest ............. -indigeé cas de tension artérielle.

» Voulez-vous bien éteindre la lumiére parce qusojefre de photophobie.

» Je dois consulterun plani.................. pour situer ce pays.

> Unpoly............. est un triangle qui a trois angles égaux

» Tu ferais mieux de suivre des études en bio ........... puisque tu excelles en sciences naturelles
» Il y en a qui croient que les ........... terrestessstent.

*—ls Expression du but et du moyen

Objectifs : Lire un texte argumentatif pour :

4 |dentifier les outils utilisés pour introduine rapport de but et

4 Savoir réemployer, en contextes d’argumentaties outils de but et le distinguer de la causedqave
la préposition « pour »)
Support : Texte: « Publicité mensongére »

L 4

L 4

\ 4

Publicité mensongere
Une cliente d'une entreprise de vente parespondance (VPC) s'attendait a recevoir un
aspirateur traineau, en cadeau, avec les fleueflegavait commandées sur un catalogue. Elle
s'est retrouvée avec un petit aspirateur gadgée a«pSi j'avais commandé des fleurs chez eux,
c'est uniguement pour recevoir cet aspirateurerasltarifs sont assez peu attractifs. »
Cette consommatrice abuseée, peut porter pl@aotir publicité mensongere, en s'adressant au
procureur de la République de son lieu de résidence
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(Magazine frangais Que Choisir »317, juin 1995.)

v Lecture autonome et interrogation du texte
Quel probleme le texte souleve-t-il ?

v Support 2

On construit autour du terrain de hautes batkés pour que les champions ne soient pas génés
par les curieux. Tout est concu au mieux pour enirainement. Afin de leur permettre de ne
perdre aucun précieux moment, on installe une @aééau bord de la piste. On aménage, de plus,
un local confortable ou ils puissent se reposerolganisateurs ne veulent pas I'équiper de l'air
conditionné (climatiseur) de peur que les athlaeeprennent froid apres l'exercice.

Lis le texte puis reléve tous les outils utilisésipexprimer le rapport de but.
- Quelles remarques peux-tu faire ?

Quand c’estnoi méme qui tire etc’est mo
mémequi marque le but, c'est-a-dire je fais
moi méme les 2 actions, je dois utiliser
linfinitif , si non le but est refusé.

C’est comme ¢! Il faut respecter les reals

Taches de réemploi et de réinvestissement

Tache 1: Lis les phrases suivantes puis indique quel rappmtroduit la préposition « Pour » : la
cause ou le but ?

> Les éleves sont récompenseés pour leurs efforemttoute 'année. [...............]
» Il se dépéche pour arriver a I'heure et pour rerpter ses cours. [.............. | T ]
» L'arbitre arréte le match pour rappeler aux josdas regles du jeu. [.............. ]
» L’arbitre arréte le match pour envahissementedtain par les spectateurs. [............... ]

» Les associations de protection de I'enfance reatéht pour dénoncer l'utilisation de la publicité
commerciale dans les écoles et leurs environs. [.....]...

» Mon camarade est renvoyé pour absences répétéegudifiées. L'administration a adressé une
convocation a son péere pour I'informer de cetteagion. [............ 1

—

Je fais un centre a mon coéquipier et
14, il se rappelle qu'il doit tirer avec le
subjonctif pour gu'’il inscrive __ un

but, c’est comme ¢a, c’est la régle du
jeu, sinon le but est refusé
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Tache 2: Récrivez et reliez les phrases en utilisant 'fafjue” ou "afin de" pour exprimer le but.
Faites les changements nécessaires.

» Je lui ai laissé mon adresse; il sait ol me j@ndr

» L’homme doit réduire I'emploi de substances chimi& ils n'aggraveront pas le probleme de la
pollution.

Tache 3: Reliez les phrases en utilisant les élémentsmEgdans la marge de facon a exprimer le but
et en faisant tous les changements nécessaires.
» Il nous a parlé; nous pouvons l'aidexfifi que]

%al pns un paraplme’ ||Vap|euvode{peurqu@ ................................................................
36 Vil Coxpliauer per of passer i e e parasde fagon & ce qup T
ﬁ faUdra | a| der ’ .i.l. reso Udr a Ses p r0b|em$o rte q u¢ ........................................................
ﬁgronde Son f||5’ || ne Su|t pas Ses ConSdB¢ralnte quq ....................................................
ﬁusme falt |e m Se|ect,f d es dec hets, e||epwu e p|us @e mamere a ......................................
D Lt ettt e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e e

Tache 4: Compléte les énoncés suivants de fagcon a expriorerapport de but et inventer des slogans
publicitaires comme arguments de vente.

DRSS U 15T = A o= 1 (= o (= 1

P « AChetez Cette tEIEVISION ...t e e e e e e e e e e e e e e e

» « Ne sois pas le dernier, offre-toi cette bellentm® ...

Tache 5: Compléte le texte suivant par les outils qui s@nnent pour introduire un rapport de but.
......... mettre fin & vos soucis de pellicules, .........vos cheveux soient éclatants de santé, utilisez ce
shampoing anti-pelliculaire. Ce nouveau produitiésal ........ ne pas abimer votre cuir chevelu parce
gue vous Vvous gratter sans cesse et .......... vous vous débarrassiez du cauchemar pelliculaire
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MIRéemploi personnel en contex

Rédige un court texte descriptif argumentatif (jitalire) dans lequel tu vanteras les qualités daduit
en formulant trois arguments. Exprime le but anl@yen comme outils de la langue

Produits proposésyaourt — Chocolat — jus de fruit — Gel pour cheveux.. ou autres

Texte support a exploiter autour du complément cironstanciel de moyen
« ASPIRATOR »

Madame ! A l'aide de cet appareil électroménageusvallez dire adieu a votre bal

et autre frottoir. Avec cette petite merveille plde place aux poussieres q

recouvrent le sol de votre maison, en utilisantasgtirateur vous allez vous libérg

des rudes taches ménageres !

Nous savons que votre aspiration et de vous affriaspirateur qui aspire, qui chas

la moindre poussiere, un aspirateur qui ne soit pasime les autres, un aspirate)

grace auquel vous allez respirer la fraicheumprtgoreté. Vous allez apprécier |

chasse aux poussiéres. Sans votre « Aspiratorus, altez continuer a manger de

poussiere.

N’'attendez plus ! Offrez-vous I'ennemi de la poassi« ASPIRATOR » Le terminator des poussieres
Texte fabriqué (R.Zenati)

- () L'impératif présent

Objectifs : Lire un texte passage injonctif:et

<4-ldentifier et savoir réemployer 'impératif commede de conjugaison dans I'argumentation a travers
les registres injonctif et didactique

4Les types de phrase (La phrase exclamative commpe dynniprésent dans le texte publicitaire
injonctif)

o
A g 2\ 4

La nature est fragile, protégeons-la !

_ R (Support fabriqué)
Nous voulons continuer & nous promener dans une R.Zenati

nature propre :

Ne jetez plus de papiers par terre

Ne jetez plus vos mégots : Le feu détruit et tue

Vos déchets peuvent blesser les animaux

Les déchets enlaidissent la nature, ils gachent not  re
visite et celle des autres

Association « Les Amis de la nature » 7

Cette affiche est-elle destinée a vanter un pratitonsommation ou a défendre une cause ?
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Releve le slogan de cette affiche (entre guillemets »)

Réécris le slogan en remplacant la virgy)ep@ar un articulateur de fagcon a exprimer un rapger
cause et un rapport de conséquence

Quel temps est employé dans fpartie du slogan ? (Encadre la bonne réponse)

Le présent de l'indicatif — Le présent du subjdnet Le présent de 'impératif

Quelle est la valeur du temps employeé :

Réécris le slogan en le commencant ainsi : « Lareast fragileil faut ..................ccooeeeiinn. »

Réécris le slogan en remplagant le verlpeotéger » par un synonyme choisi dans la liste suivamte, e
gardant le méme tempsdétruire — défendre — écraser — préserver — raser respecter—veiller)

Taches de réemploi

Parler de la publicité avec les jeunes

Les jeunes d'aujourd’hui sont une des géné@sates plus ciblés par la publicité. En discutiatette
derniére, en leur parlant de la maniere dont elketionne et des multiples fagons dont elle lekecitous
pouvons aider les jeunes a devenir des consomrsadeartis, mieux aptes a résister a la pressiamet
modes. Voici quelques recommandatigasir aborder le sujet de la publicité avec lesgsu

« Commencer a leur en parler lorsqu'ils sont jeunes

« Leur expliguer comment la publicité fonctionne

+ Mettre en évidence les pieges du marketing

« Montrer de quelle maniére la publicité cible lasnjes

« Décortiquer les publicités de l'industrie de I'aimation

« Leur enseigner la valeur de l'argent :

« Leur apprendre a devenir des consommateurs aeergsponsables
Quel est le theme du texte ?

¢d L’auteur s’adresse : aux jeunes — aux publicisai¥r@ux parents (Encadre la bonne réponse)
gd Combien de conseils leur donne-t-il pour abordaujet de la publicité ?

Paler, lire & écrire pour argumenter 12



Tache 1: Compléte chaque slogan avec un verbe de ton cleaixonction du sens. Utilise I'impératif
présent.
.....de fumer tout de suite!
....a des ex-fumeurs d'encourager les autt@séter.
....ces sandales de sport n'importe ou.
....votre droit de parler les deux languéfctelles
....ce combiné radiocassette pour |'appaaté plage.
.....le tour de monde sur la patinoire durcoi
....soin de vous-méme.
...votre peau.

yvvvyYyVvyyvyyvyy

Tache 2: Complete le texte ci-dessous avec les verbes gaviennent a la deuxieme personne du
pluriel de I'impératif présent :[rappeler, dire, instaurer, dédramatiser, expliquer, obliger, étre,
faire]

Comment faire pour lui apprendre a partager ses jaets ?
.................. la situation. ..................Jui que "I'emprunteur” a, en fait, tres envie degr avec lui.
.......................... lui que le prét ne dure qu'un temps et qu'il ratesa sa voiture plus tard. Votre
enfant a peur de ne pas la récupérer. Ne I'......covverenn.... surtout pas a partager ce qui lui tient a
coeur (son doudou). Pour qu'il préte un objetauitfque d'autres lui soient réservés. .......juste. Ne
............................ pas a l'ainé : "C'est toi le plus grand...", cestnfgas toujours a lui de céder.
...................... plutdét comprendre au petit qu'il peut attendre en b
..................... un tour si les deux enfants convoitent le mémet@hjenéme moment. Cela les rassure

o O Liécrit iy s

Obijectif : ¢ Réinvestissement des outils de la langue a tralesssaches |ntermed|a|res au service
d’'une écriture d’'invention

o o
a4

Voici les passages d'un texte donnés dans le désoremets dans le bon ordre pour
reconstituer la cohérence du texte qui vante leglifés d’'une marque de matelas (Aide-toi des irefic
de sens et des connecteurs logiques)
« Lorsqu'on sait que I'étre humain passe pres @tde sa vie a dormir et donc dans son lit
« En effet, la grandenarque §immong de matelas procure un gage de qualité et unentim@ssurant la
bonne tenue de la charpente du matelas dans lestenigux vaut choisir des produits reconnus ettayan
subi une série de test prouvant leur conformité.
« d'une part un bon sommeil (bonne position, pasodebatures...)
- alors, il devient important d'accorder le maximdiimportance a la literie et de pouvoir bénéfiader
meilleur des conforts.
« En achetant un matelas de bonne qualité, l'omrassu
« et d'autre part on empéche l'arrivée ou l'aggrawvate troubles du dos (scoliose, lumbago, dos...)
* pour ne pas se tromper.
« En conséquence, il est trés important de prerdtenhps et d'écouter les conseils d'un professiatene
la literie
« Et pour éviter de se tromper, « Simmons » egpéeialiste des matelas

D’aprés Olive (Internaute Avis sur les matelasri@ons » www.aquadesign.be Texte adapté
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Compléte ce texte publicitaire par des mots dedifsiffadjectifs et verbes)

Le petit-déjeuner ne serait pas complet sans urveoe de jus frais. Alors, .......... se sentir en
................................... ,nen_.................... que cette boisson abricot/orange .....................
....... I'entreprise de production de jus de Rouiba. ........... ...... vitamines C, il sera parfait
................................ votre journée. .............a ses saveurs a la fois douces et acides, ld révei

L'un des produits les plus consommes par les enfasitle Yaourt. Choisi une marque de yaourt que tu
aimes et dont tu veux vanter les qualiteédige un court texte descriptif publicitaire eniligant les
adjectifs et expressions qui conviennent, séleatiég dans ce chantier de mots (Introduit le rappde

but, réemploi I'impératif et le présent simple)

Chantier de mots :a partir d’'un lait d’'une qualité supérieure — savaireux — aucune saveur - le
golt — riche — calcium — vitamines — protéine — auftuits — naturel — pas trop sucré — la santé —
excellent — créemeux — comme du lait caillé — golamer — lait de vache — conseillé — les
nutritionnistes

: Quelques pistes autour de I'image et du texte

« Zineddine Zidane, vedette d'un spot publicitaireen Algérie »

1

Le travail consiste a:

1*" moment: visualiser le spot publicitaire (ou a défauimage fixe) et traduire le document en texte
décrivant la scene (oralement puis par écrit)

2° moment: Dévoiler le texte support sous forme d’exerdmeunaire pour la correction (comparer le
travail des éleves au texte original
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Compléte cette affiche pour une publicité de I'eminérale « IFRI »

Accroche CREME DE KARITE

Le Karité est un arbre sacré d'Afriqlie
dont on extrait les fruits. La texture
obtenue dénommée "beurre" de Karjté
est extrémement riche et gorgée |de
vitamines A, D, E, F. Elle nourrit la
peau en profondeur en restructurant les
tissus et en protégeant de la sécherg¢sse
de I'épiderme ou des cheveux.
A partir du titre, invente un slogan
publicitaire avec un jeu de mot

Slogan

A I'exemple de cette publicité pour
« La creme de Karité », rédige une
annonce publicitaire que tu appelleras
« Créme de figuier»

Attention ! Ne recopie pas le texte,
mais essaye de trouver des
informations au sujet de la figue et de
ses qualités et les exploiter pour vanter
la qualité w produit. (La creme d

ONCOURS
[~
de la meilie¥ fh

Notre école organise un tournoi de volley-ball;
alors, notre professeur de sport nous a demandé
d'inventer une affiche publicitaire pour faire
connaitre cet évenement aupres de nos camarades...
C’est pour cela qu'un concours de la meilleure
affiche est lancé, mais il faut respecter la neése
page d’'une affiche publicitaire

Image, texte, couleurs, slogans .... Moi,
participe !

Reglement du concours

- Le concours est ouvert a tous les éleves dadée

- L'objectif de 'affiche

« Faire connaitre I'événement et sensibiliser Eeves au fair-play (I'esprit sportif) et au respde
I'adversaire «
- L’affiche doit étre réalisée en format A3
- Les participants doivent respecter le themeaddijdt de I'affiche présentée : Elle doit étre araje et
tout travail reproduit sera refuse
- La date limite pour remettre les affiches semarmniquée ultérieurement

Les trois meilleures affiches sélectionnées seramimées (récompensées)
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L 4

Récréa-lecture Lire par & pour le plaisir

Objectif : Lecture cursive = 1
-@-’

=

La fée publicité <

Il était une fois, au pays des fées, une @dilie du nom de Minouche qui regardait la téléteola
journée. Eh oui, méme les fées ont leurs petitaudgf! Ce qu’elle aimait surtout, ca n’était pas le
documentaires ou les dessins animeés, c’était... bdigié. On a beau étre fée, on a toujours besuin d
peu de réve, et de beaucoup de magie. Et la pudbleifaisait terriblement réver. Tous ces joutias

ces objets, que la télé proposait, méme en imagmatlle n’en %i‘l\
concevait pas d’aussi incroyables ! ﬁ -:&:“

Il y avait une fusée télécommandée qui allait jugsdg lune, un sous-
marin grandeur nature, un audi-fourmis pour comgireta langue deg
insectes, une poupée qui fabrique des esquimaakraise, etc.

L 4

Alors, quand arrivait la publicité, son cobattait plus vite, ses
joues devenaient roses, ses yeux s’écarquilldiggrivie arrivait, plus
forte que tout. D’abord un creux a, I'estomac, tatouillis dans le
ventre, une idée fixe dans la téte et une voideairie qui hurle : « Je veux ! J’achéte ! Je le veipe
l'aurai ! » Et ce malaise ne la quittait pas jusgquinoment ou elle obtenait enfin I'objet.

Au pays des fées, grace a la poudre mageuaéme si 'on n’a pas de sous, on obtient cel'que
veut, sauf les baguettes magiques, qui ne sontrééfi que par '’Académie des fées. Minouche faisait
venir a elle tous les objets : la fusée télécomréanth poupée patissiere, le sous-marin grandeéurena
le robot qui range la chambre.

Pendant une ou deux secondes, le temps e agitbaguette magique, Minouche était tres joyeuse
elle riait toute seule, elle chantait, elle courzgtrtout. Mais, dés que le jouet menait a elles éthit
inévitablement décue. Le robot ne fonctionnait getades piles introuvables, la fusée ne revenaiis
de la lune, les glaces a la fraise de la poupééeravan vieux godt de plastiqgue. Bref, la magie
disparaissait quand I'objet devenait réel. Curiene®, ¢ca n’empéchait pas Minouche de continuer a
regarder la publicité, qui raconte de si joliestdires et qui vous donne envie d ~_
posséder l'univers entier! Alors, le manége recongaé : creux dans le ventrq ---
chatouillis, idée fixe, voix qui crie : « Je le weye I'aurai ! », jouet qui sort de la télg
et grosse crise de larmes, a cause de la déception.

On ne comptait plus, dans le grenier, le stockidaxvjouets accumulés, d’engins flambant neufs,
de babioles, de trains qui ne sifflaient plus, dauelles voitures plus rapides les unes que leegule
nouvelles céréales pour le petit déjeuner vuegéldaet avec un cadeau dedans !

Un jour, en allumant la télévision, Minouche sestin cceur battre encore plus vite, ses joues
devenir encore plus rosés. Sur le petit écran,patiée sorciere vantait les mérites... d’une baguddte
vermeil :

— Avec une baguette de vermeil, ton Q. M. (quotadminagie) sera plus élevé, et tu feras des mweil
I Avec la baguette précieuse, tu seras la pluscser

La petite sorciére déclina ensuite tous ¢esst fabuleux que I'on pouvait réussir grace adguette
en vermeil : transformer une princesse en orangAgytune maman en papa, un papa en grand-mere, une
cocotte-minute en chapeau de belle-mere, un moeahocolat en carré de sucre... Oh, comme elle en
avait envie, la petite fée !

Mais les petites fées, rappelle-toi, peuveunt obtenir, sauf... les baguettes magiques. Qubkagbret
conscience de cette atroce, de cette horribletéédlinouche faillit s’arracher les cheveux. C'étai

Paler, lire & écrire pour argumenter 16



premiére fois qu’elle ne pouvait faire taire cattéx stridente : « Je le veux, je I'aurai ! » Saewr était
rempli d’amertume. Si elle ne pouvait changer unacesse en orang-outang, et une biche en triple
crapaud, une cocotte-minute en chapeau de belle;raelun morceau de chocolat en carré de sucre, a
guoi cela servait-il donc de vivre ?

Elle se retournait dans son lit, en se dermandomment obtenir cette baguette de vermeil @jaait
des merveilles. Une nuit, alors qu'elle s’étaitotehée 1 678 fois dans son lit, apparut devant slle
marraine-fée, celle qui secourt toujours les petii@es désespérées. Quand Minouche lui expliqua
pourquoi elle ne pouvait plus dormir, que c'étaicause de la baguette de vermeil qui faisait des
merveilles, la marraine rite tres fort de son deegrelots.

— Pourquoi ris-tu ? Ca n’est pas dréle, bougonnaoMiche. Mais la marraine continuait a rire.

— C’est la fée publicité ! La coquine ! Elle racenin peu n'importe quoi. Et tient rarement ses
promesses. Veux-tu que je te dise ? Elle est urspmtiére... Quand elle voit un enfant devant la, télé
elle se frotte les mains et ricane dans son ceila, ha, en voila encore un tombé en mon pouvoir...
Elle est comme ¢a, la gredine. Tout ce qui I'inééee c’est étre la reine du monde !Et la marradee-f
redevint sérieuse :

— Ta baguette de vermeil est comme une autre bagseatuf qu’elle brille un peu plus, un point
c’est tout !

La petite fée piqua une mini-crise de coleres &pa du pied, lanca son édredon en I'air, jetzagaette
par la fenétre. Puis elle se calma et réfléchie Blen continua pas moins a regarder la télévididais
quand elle I'allumait, et dés qu’elle sentait lathillis & I'estomac, I'idée fixe, le coeur qui pdais fort,
bref, I'envie d’obtenir le jouet de la téleé, elleyait la fée publicité, dans son coin, ricanereefretter les
mains : « Réve, ma fille, réve... Bientdt, je sesaidine du monde ! Tous les enfants seront a moi !

Alors, Minouche éteignait la télé et disait toutiha

— Non, non, vilaine fée, cette fois, tu ne m'aupas ! Ton jouet a I'air magique, mais il ne I'est
pas du tout!

Et c’est elle qui riait sous cape, en imaginarfeverte de rage. Et elle se disait : « De noug,de
c’est moi la plus forte ! »

Source Internet « chemfaisant.wordpress.com »
Ce n’est que pour rire, bien sr
...parce que la vraie réussite dans la vie ne
vient que par le travail. Alors rigolez un peu,
mais ne meditez pas cette pub menson

'or que ¢a passe.
Les 12 afguments de Vente ( du CIUb des Fat'gueS" 7. Ne te fatigue méme pas a tuer le temps, puisqu'i
travaille pour toi.
8. Si par mégarde tu tues le temps, utilise le &emp

1. Sois infatigable au repos. mort pour ne rien faire.
2. Si tu vois quelgu'un qui cherche a se repogde; a 9. Oublie les vieux travaux et laisse les nouveaux
le. devenir vieux.
3. Rappelle-toi que le travail est sacré, n'y teughs. 10. Ne reste pas debout lorsque tu peux t'asseond e
4. Si par hasard tu trouves du travail, avise kedu reste jamais assis lorsque tu peux t'allonger.
des objets trouvés. 11. Aime ton lit comme toi-méme
5. Ce que tu peux éviter de faire, fais le faireypa 12. N'écoute pas des histoires a dormir debout.
autre.
6. Si l'envie de travailler te prend, assis tatétnd

°
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Enfants, attention! la publictté ne vous aime pas...

La publicité utilise de nombreuses techniques powous faire acheter

1-On vous présente souvent les enfants idéawes enfants dans les publicités sont souvent urppes
ageés et un peu plus parfaits que ceux visés damditbire cible - ils sont, autrement dit, des mesé
proposés pour les enfants par le publicitaire..e Pnblicité qui vise a vendre un jouet destiné & de
enfants de huit ans, par exemple, mettra en se@ngdnes de onze ou douze ans.

2- On joue avec vos cordes sensibldses publicités créent une ambiance sentimentdlaaus attire et
qui nous donne l'impression d'étre heureux : pamgte la publicité de MacDonald's montrant un pere
qui dine avec sa fille, ou celle de Bell Canadd’an appelle la famille & I'étranger. Ces publisitqui
nous montrent des gens heureux nous attirent. hqué&e du bonheur passe par I'achat du produit...

3- On vous montre des jouets aux possibilités incyables.Beaucoup de publicités pour les jouets vous
vantent leurs qualités qui sont souvent pousséestéEéme : tout est embelli, fantastique graca enhgie

de I'écran... Les avions font des culbutes et t8tres font des tonneaux, les poupées pleurent etc

4- On vous invite dans un univers de réve grace awécors :Barbie se promeéne sur la plage alors que
des vagues déferlent derriere elle, les extradta® traversent I'espace et les véhicules torahter
sautent par dessus rivieres et fossés. Touteémsispthes, la terre, le sable et I'eau n'accompagas les
jouets...

5- On vous attire grace a la musiqueCa sonne bien ! La musique et les autres effeteres s’ajoutent

a l'excitation créée par les publicités. Les effaiaores peuvent rendre un jouet plus attrayanbear
utilise souvent les mémes méthodes que dans lésaligs. lls aident a créer I'ambiance voulue par |
publicitaires.

6- On vous montre des vedetted.es Tortues Ninja vendent de la pizza, le chamedoe Cool » vend
des cigarettes, Mario Tremblay vend des camiond.Haus les moyens sont bons pour inciter les gens
s'identifier a un produit. Les héros sportifs, $¢ars de cinéma, et les idoles des adolescentst diseos
enfants quoi manger et quoi porter. Les enfantsitéot, sans se rendre compte que ces personnes sont
payées généreusement pour jouer dans une publicité.

7- On effectue un montage rapide et tres sélectied imagesLe montage sélectif est utilisé dans toutes
les publicités, mais plus particulierement dandeselqui vendent des jouets sportifs comme des
« frisbee » ou des ballons de football. Les put@gcimontrent seulement des attrapées réussies et de
lancés parfaites.

8- On vous présente la vie familiale idéale« Ceci est quelque chose pour toute la familleou»

« Maman sera contente de t'acheter ca ». Beau@pphdicités montrent des parents qui prennensiplai
a regarder leurs enfants jouer, comme si le jooev@it rendre la famille plus unie.

Source: Ces conseils sont tirés divre de référence pour le centre Echange-Alphahéitinde la Fédération
canadienne des associations Foyer-Ecole et Paviitees.

Elaboration, conception & mise en page
R.Zenati (Enseignant de frangais au CEM Kateb Yacine Amizour)
2008/2009
Merci de réagir et de transmettre vos observations et suggestions au blog

http://www. motsdteteO6damizour.unblog.fr

En dehors d'un usage strictement personnel pédagogique au profit de I'éleve ou de I'enseignant, toute
reproduction du document serait maladroite
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